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2 Sich mal loben lassen

Heute schreiben wir hier mal keinen Werbetext, sondern lassen andere fiir
uns werben. Zu unserem 30sten Geburtstag bekamen wir so tolle
Gluckwiinsche - die sprechen fir sich. Und fiir uns:

,Das Laborjournal ist vermutlich die einzige Zeitschrift, die in unserer Abteilung

von allen Berufsgruppen regelmdBig in die Hand genommen und durchge-
bldgttert wird — vom Techniker bis zur Direktorin. Es ist einfach fiir jede/n etwas
dabei, und manchmal findet man sogar erst iiber die gut geschriebenen Uber-
sichtsartikel den Zugang zur bis dahin unbekannten ,Cutting-edge Science”
gleich um die Ecke. Das Laborjournal liegt bei uns in der Abteilungskiiche

aus — ein weiterer Vorteil, denn dadurch hat man meistens etwas Muf8e und
gute Laune beim Lesen. Ich gratuliere herzlich zu 30 erfolgreichen Jahren und
hoffe, noch lange in den jeweils aktuellen Ausgaben schmékern zu kénnen!”
Petra Schwille, Direktorin Max-Planck-Institut fur Biochemie, Martinsried

,Liebes Laborjournal-Team, herzlichen Gliickwunsch zu 30 Jahren relevanter,
fundierter, unabhdngiger und auch amdiisanter Berichterstattung rund um
das Okosystem des (molekularen) Labors. Drei Jahrzehnte, das kann sich
wirklich sehen lassen und ist heutzutage alles andere als selbstverstdndlich.
Nicht nur fiir Forschende ist das Laborjournal eine wichtige Informations-
quelle. Auch ich als Vertreterin der Biotechnologie-Industrie — und Biologin —
finde in jedem Heft interessanten Lesestoff und freue mich daher auf

viele weitere Jahre Laborjournal.”

Viola Bronsema, Geschéftsfiihrerin BIO Deutschland e.V

,Laborjournal? - Ich bin eifriger Leser und Fan seit den Neunzigerjahren, als ich
noch Doktorand war. Fiir mich das Fachmagazin Nummer 1 fiir die Biowissen-
schaften: interessante Artikel, gut recherchiert und geschrieben - stets aktuell,
relevant und bedeutend — unabhdingig und streitbar mit eigener Meinung ohne
Scheuklappen - lehrreich, aber nicht belehrend — ein absolutes Muss fiir Jede
und Jeden in der Szene! Ich hoffe, dass es das Laborjournal noch mindestens
weitere 30 Jahre geben wird. Herzlichen Gliickwunsch und weiter so!”
Carsten Lanwert, Geschaftsfuihrer der deutschen Tochtergesellschaft

von New England Biolabs

LLange bevor das Wort ,Exzellenz’ in der Wissenschaft zum Fetisch wurde,
eréffnete mir noch als Student Autor Siegfried Bér mit seinem 1993 als
Wissenschaftsbuch des Jahres’ ausgezeichneten Buch ,Forschen auf Deutsch:
Der Machiavelli fiir Forscher — und solche die es noch werden wollen’ die
Wissenschaftspolitik. Im Jahr darauf erschienen die ersten Ausgaben des
Laborjournals - nattirlich mit dem exzellenten Siegfried Bdr. Seitdem ist das
exzellente Laborjournal fiir mich monatliche (erfreuliche!) Pflichtlektiire, das
wir als Wissenschaftsfamilie sogar privat nach Hause abonniert haben.
Uber 30 Jahre stets maximal exzellent und auf der Héhe der Wissenschaft
zu bleiben, ist eine Leistung, die so mancher Uni verwehrt blieb! Daher ist
heute das Laborjournal aus dem Kanon deutscher Exzellenzen nicht mehr
wegzudenken. Man kénnte vielleicht sogar so weit gehen, das Laborjournal
als die einzige wahrhaft exzellente Wissenschaftsinstitution in Deutschland
zu bezeichnen? Ein Hoch auf 30 Jahre Laborjournal!”

Bjorn Brembs, Professor fiir Neurogenetik, Universitat Regensburg
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PRODUKTUBERSICHTEN /
SPECIALS

2 Methoden: Proteinkristallisation im Zeitalter von Kl

Produktiibersicht Next-Generation-Sequencing-Kits (Library-
Praparation, -amplifikation, -reinigung, -quantifizierung)

B Messevorbericht analytica

2> Methoden: Vektoren fiir Klonieren, Gene Editing und
Gentherapie

Produktiibersicht Elektronische Pipetten

B Messeausgabe analytica

2 Methoden: Konstruktion virtueller Zellen mit Kl

Produktiibersicht rRNA-Depletions-Kits

2> Special: Mikrobiomik
Schwerpunkte: Probenaufbereitung, Nukleinsdure-Reinigung,
Library-Praparation, NGS, qPCR, dPCR

Produktiibersicht Gene-Editing-Kits

2> Methoden: Die Sanger-Sequenzierung — weniger ist
manchmal mehr

Produktiibersicht Durchflusszytometer und Cell Sorter

2> Essayheft:
Akteure aus Forschung und Bio-Industrie
prdsentieren ihre eigenen , heifsen” Themen

2 Special: Ist Kl der neue Heilsbringer in der
Wirkstoffforschung?
Schwerpunkte: 2D- und 3D-Zellkultur, Wirkstoffscreening und
Wirkstoffdesign, Datenanalyse

Produktiibersicht Mikro- und Minizentrifugen

2 Methoden: Raumliche Multi-Omic

Produktiibersicht Automatisierte Nukleinsaure-Extraktion

2> Special: Gen- und RNA-Therapie

Schwerpunkte: RNA-Wirkstoffe, Silencing, Austausch, Addition,
und Editing von Genen, Delivery-Systeme mit
und ohne Viren, Antisense-Oligonukleotide

Produktiibersicht Proteinreinigungs-Kits

2> Methoden: Bioinformatik-Tools
Produktiibersicht qPCR-Kits

MESSEN /
KONGRESSE

GfV-Jahrestagung
Heidelberg, 17.3.-20.3.
Bonusdistribution

DGPT - 11th German
Pharm-Tox Summit
Diisseldorf, 17.3.-20.3.
Bonusdistribution

VAAM-Jahrestagung
Berlin, 22.3.-25.3.
Bonusdistribution

M analytica
Miinchen, 24.3.-27 3.
Bonusdistribution

Deutsche
Biotechnologietage
Leipzig, 21.4.-22.4.
Bonusdistribution

lImac
Lausanne, 23.9.-24.9.
Bonusdistribution

Medica
Diisseldorf,16.11.-19.11.

Hinweis: Fur Stellen- und Kongressanzeigen gilt ein spaterer Anzeigenschluss (bis kurz vor Druckbeginn). Mehr Informationen unter stellen@laborjournal.de

]
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Anzeigenpreisliste Nr. 32 gitigab 1. oktober 2025

1 X Zeitschriftenformat
210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4

2 ) Satzspiegel
180 mm x 260 mm

3 2 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen
Rollenoffsetdruck, Klebebindung, 3 mm Beschnitt. Wir bendtigen
PDF-Dateien mit einer Auflésung von mindestens 300 dpi.

4 2 Termine
Erscheinungsweise 10 x jahrlich. Erscheinungstermin und
Anzeigenschluss: siehe Termin- und Themenplan

5 2 Anzeigenabteilung
Produkt-/Imageanzeigen
Telefon: +49(0)6201/290 92-0
E-Mail: info@top-ad-online.de
www.top-ad-online.de

Stellen- und Kongressanzeigen

Telefon: +49(0)761/292 5885
E-Mail: stellen@laborjournal.de

6 2 Zahlungsbedingungen
Zahlung sofort ohne Abzug. Alle Preise zuztglich Mehrwertsteuer.

7 » Anzeigenformate und Preise in Euro

Format Breite x Hohe in mm Grundpreis s/w
1/1 Seite 180 x 260 € 5.240,-
Junior Page 135 x 190 € 3.100,-
1/2 Seite 90 x 260 oder 180 x 130 € 2.900-
1/3 Seite 60 x 260 oder 180 x 85 € 2.040,-
1/4 Seite 90 x 130 oder 180 x 65 € 1520,
1/6 Seite 60 x 130 oder 180 x 40 € 1.060,-
1/8 Seite 90X 65 oder 180x 33 € 850
8 2> Vorzugsplatzierungen/Sonderformate
2., 3.,4. Umschlagseite € 5.680,-
Andere Platzierungswiinsche, soweit erfiillbar:
10% Zuschlag auf den Grundpreis s/w
9 2> Farbzuschldge (nicht rabattierfdhig)
Zuschlag pro (sichtbarer) Farbe nach Euro-Skala € 410~
Zuschlag fur 4-Farbanzeige € 1.200,-
Zuschlag fiir 4-Farbanzeige Format 1/4 Seite € 860~
Zuschlag fur 4-Farbanzeige Format 1/6 Seite € 550-
Zuschlag fiir 4-Farbanzeige Format 1/8 Seite € 300~

10

11

12

13

14

15

2> Zuschlag fiir Sonderformate

Flr angeschnittene Anzeigen (nicht rabattierfahig) € 150,-
Sichtbares Format ist das Zeitschriftenformat DIN A4.

3 mm werden an allen Seiten maschinell abgeschnitten,

damit kein weiBer Rand entsteht.

Bitte legen Sie die Daten mit den unten aufgefiihrten

Mafen an.

Druckformat (Breite x Hohe) 3 mm Beschnitt Datenformat
1/1 Seite: 210 x 297 oben, unten, rechts u. links 216 x 303
1/2 Seite hoch: 102 x 297 oben, unten u. rechts 105 x 303
1/2 Seite quer: 210 x 148 unten, rechts u. links 216 x 151
1/3 Seite hoch: 70 x 297 oben, unten u. rechts 73x303
1/3 Seite quer: 210 x 99 unten, rechts u. links 216 x 102

2> Rabatte
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten jeweils
auf den s/w-Grundpreis:

ab 3 Anzeigen = 5% ab 6 Anzeigen = 10%

ab 12 Anzeigen = 20%

ab 9 Anzeigen = 15%

2> Einhefter

2-seitig € 6.980,-

€ 7.990,-

4-seitig

2-seitige Einhefter sind unbeschnitten, 4-seitige Einhefter gefalzt und unbe-
schnitten anzuliefern. Die Papiergrammatur darf 135 g nicht Gberschreiten.
Technische Daten bei Auftragserteilung. Beihefter werden nach der Men-

genstaffel rabattiert. Unabhangig vom Umfang gilt 1 Beihefter als 1 Anzeige.

2> Beilagen (nicht rabattierfdhig)
max. 6 Beilagen pro Ausgabe, max. Format: 202 mm breit, 290 mm hoch

€7.250,-
€8.760,-

Beilagen bis 25 g

Beilagen bis 50 g

Vorlage eines Musters vor Auftragsannahme erforderlich.

2 Versandanschrift fiir Einhefter und Beilagen

Beilagen und Einhefter senden Sie bitte an unsere Druckerei.
Die Versandanschrift und den Anlieferungszeitraum erhalten Sie
nach Auftragserteilung.

2> Kongress- und Kursanzeigen (Veréffentlichung im Serviceteil)

Format Breite x Héhe in mm s/w farbig
1/1 Seite 185 x 260 € 2.450,- € 2.990,-
1/2 Seite 90 x 260 oder 185x 130 € 1.290,- € 1.690,-
1/3 Seite 90 x 195 € 1.030,- € 1.390,-
1/4 Seite 90x 130 € 799- € 899-
1/8 Seite 90x 65 € 549- € 649-
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Redaktion / Verlag

LABORJOURNAL

1 2> Kurzcharakteristik
Laborjournal informiert erfrischend und zupackend tber Aktuelles aus
der Life-Science-Branche. Hintergrundberichte, Forschungsergebnisse,
Firmenportraits, Glossen und Kommentare, regionale Informationen,
Comics, Cartoons und Zitationsvergleiche sind die Basis fir den
durchschlagenden Erfolg von Laborjournal bei seinen Lesern.
Geschatzt werden auch die Service-Angebote: Stellenmarkt,
Veranstaltungskalender, Produktiibersichten, Neues aus der
Industrie, Buchbesprechungen.

2 2 Herausgeber
LJ-Verlag GmbH & Co. KG

3 2> Redaktion
Dipl. Biol. Kai Herfort, Dr. Ralf Neumann,
Dr. Harald Zahringer, Dr. Henrik Miiller,
Ulrich Sillmann (Serviceteil)
LJ-Verlag GmbH & Co. KG
Seitzstralle 8
D-79115 Freiburg
Tel. +49(0)761/286 869
E-Mail: redaktion@laborjournal.de
Internet: www.laborjournal.de

4 2> Anzeigen

Produkt-/Imageanzeigen

top-ad Bernd Beutel, Schlosserga3chen 10, D-69469 Weinheim
Tel. +49(0)6201/290 92-0, E-Mail: info@top-ad-online.de,

Web: www.top-ad-online.de

Stellen- und Kongressanzeigen
LJ-Verlag GmbH & Co. KG, Seitzstrale 8, D-79115 Freiburg,
Tel. +49(0)761/292 5885, E-Mail: stellen@laborjournal.de

2> Jahrgang
32. Jahrgang 2026, Erscheinungsweise: 10 Ausgaben

2> Verlag
LJ-Verlag GmbH & Co. KG, Seitzstra3e 8, D-79115 Freiburg,
Tel. +49(0)761/286 869, E-Mail: verlag@laborjournal.de

2> Bezugspreise
Kostenlos fiir deutsche Non-Profit-Institute. Private Abonnements:
€39/Jahr (Inland), € 45/Jahr (Europa) bzw. € 49/Jahr (Ubersee)

2> Zahlungsbedingungen

Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen des LJ-Verlages
GmbH & Co. KG (www.laborjournal.de/ljagb.html).

Zahlbar sofort nach Rechnungslegung ohne Abzug.

Auflagen- und Verbreitungsanalyse

1 2> Auflagenanalyse

Druckauflage (Zeitraum 2. Quartal 2025): 18.250

Tatsachlich verbreitete Auflage: 18.127

Abonnements: 1.552

Freistlicke: 16.575

Rest-, Archivexemplare: 123
2 D> E-Paper

Auflage/Visits monatlich (Zeitraum Juni 2025): 315

Der Leser hat die Moglichkeit, samtliche Inhalte der Printausgabe
in einer E-Paper-Version online und offline digital zu nutzen.

Mit nur einem Klick auf lhre Anzeige kann der Nutzer interaktiv auf
Ihre Website zugreifen. Die Verlinkung Ihrer Anzeige bietet Ihnen
einen Mehrwert in Form einer vergro3erten Reichweite und
erhohter Aufmerksamkeit.

3 2> Geografische Verbreitungsanalyse

Bundesrepublik Deutschland 16.274
Schweiz 1.009
Osterreich 844

4 2> Branchen, Wirtschaftszweige

Universitdts-Institute 30,8 %
Nicht-universitdre Institute 14,7 %
(Max-Planck-Gesellschaft, Leibniz-Gemeinschaft,

Forschungszentren, Bundesanstalten,...)

Universitdtskliniken (Forschungslabors, Vorklinik,...) 16,0 %
Angrenzende Gebiete 7,5%
(Pharmakologie, Pharmazeutik, Chemie, ...)

Industrie (Pharma, Biotech, Lebensmittel...) 30,6 %
Sonstige (Bibliotheken, TA-Schulen, Presse,...) 0,4 %

2> Zielgruppe

Unsere Leser sind:

» Postdoktoranden » Laborleiter » Institutsleiter

» Master-Studenten » Diplomanden » Doktoranden

» Mitarbeiter klinischer Forschungslaboratorien » Oberarzte
» Wissenschaftliche Mitarbeiter der Industrie

» Firmengriinder » Technische Angestellte

Biowissenschaftler und Mediziner in:

» Universitaten » Freien Instituten (MPI, FMI, DKFZ,...)

» Universitatskliniken » Forschungslaboratorien der Industrie
» Biotechnik-Firmen » Routinelaboratorien
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2> Kurzcharakteristik

Laborjournal online liefert direkt aus der Laborjournal-Redaktion
standig neue Berichte und Kommentare zu aktuellen Gescheh-
nissen in den Life Sciences. Darliber hinaus bietet es einen grof3en
Fundus an Laborjournal-Inhalten: Methoden, Tipps und Tricks,

Ente: O et Rankings, Produktiibersichten und viele andere beliebte Serien.
= st Dazu kommt ein groBer Servicebereich: der Stellenmarkt,
D ,1'" et der Vortragskalender, der Kongress- und Schulungskalender,
>

Kulturwandel im
Wissenschaftssystem

ety Jota

P Methoden & mebe

Mot fincion She B 2ic

der LJ-Shop und vieles mehr.

2> Nutzerkontrolle / Verbreitung

I W e Fogtlmchon e T Seit 1. April 2025 Mitglied der IVW-Gruppe Online-
e e - Medien, einer Ausgriindung der Informationsgemein-

€
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WOl ain Forachar Urlaub mashen

schaft zur Verbreitung von Werbetragern (IVW). Im
September 2025 erzielte www.laborjournal.de 59.612 Seitenaufrufe.

2> Digitale Werbung
top-ad Bernd Beutel

Forscinng und Lebrs in Gevischiand sind Cobaen ot Dburnchitt Schlossergalichen 10 — D-69469 Weinheim
Zos zur verpflichienden Entfristung von von drastischen franselen Emschnitien
Pty v o Mok bt i e Wk s ek Tel. +49(0)6201/290 92-0 - E-Mail: info@top-ad-online.de
P cosies Web: www.top-ad-online.de
y By Evolution
i e 2> Internet

S A

Proteinfalle mit Protease-Schilissel

o
Zu Beginn gab es Zweifel

Wiomierarg und Synthatische
Bhagie

Winsrachaftiiches

www.laborjournal.de

S 2> Verantwortlicher Webmaster
Dot Rowigurg ven Membrargrotiinen ‘Seit 2016 karteren Forscherds d Zelity- L
S v Jpad L R IR N B K cev Ao (1 e Dr. Carsten T. Rees, F &R Internet-Agentur,
- e P tieuinesians Zikadenweg 4, D-79110 Freiburg,

Whasrachaftilreiheit, S ich
meine

Tel. +49(0)761/1563 461, E-Mail: webmaster@laborjournal.de
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Anzeigenpreisliste Nr. 23 gitigab 1. oktober 2025

1 2 Komplett-Paket 5 2> Werbeformen online:
Platzierung auf allen Seiten

Zu erwartende monatliche Seitenaufrufe: ca. 50.000 (IVW-gepriift) _

Formate Preis pro Monat > Leaderboard

Leaderboard € 7.900- Formate: 860 x 110 Pixel (fiir mobil und
Skyscraper € 50910, Lj-Blog 280 x 280 Pixel). Das Leaderboard
Billboard € 5.180- ist fixiert und damit immer sichtbar.
Billboard XL € 5.570,-

Content Ad € 4.750,-

Promotion Ad € 4.750,- 2 Skyscraper

Formate: 120 x 600 Pixel seitlich (fiir
mobil und Lj-Blog 280 x 280 Pixel).
Der Skyscraper ist fixiert und damit
immer sichtbar.

2 2 Premium-Paket
Platzierung auf Startseite, Online-Artikel, Lj-Blog
Zu erwartende monatliche Seitenaufrufe: ca. 25.000 (IVW-gepriift)

Formate Preis pro Monat

Leaderboard € 4350,- » Billboard

Skyscraper € 3.240,- Formate: 960 x 100 Pixel (fir mobil
Billboard € 23820, und Lj-Blog 280 x 280 Pixel).
Billboard XL €

Content Ad €

Promotion Ad € 2820- und Lj-Blog 280 x 280 Pixel).

3 2 Special-Paket
Platzierung auf allen Seiten der Rubriken Wissen,
Methoden & mehr, Stellen, Meinung, Termine, Spaf3 und Archiv
Zu erwartende monatliche Seitenaufrufe: ca. 25.000 (IVW-gepriift)

2 Content Ad
Format: 280 x 280 Pixel, 1 Bild (280 x
158 Pixel), Headline max. 55 Zeichen,
Anreifler max. 110 Zeichen, jeweils

3.240,- 2 Billboard XL
2.820,- _ Formate: 960 x 150 Pixel (fir mobil

Format Preis proMonat ~  EEEEE inkl. Leerzeichen
Leaderboard € 4.350,- 2> Promotion Ad
Skyscraper € 3.40, Format: 280 x 280 Pixel
Billooard € 2.820-

Billboard XL € 3240~ 6 2> Dateiformate/Tracking

Content Ad € 2820~ jpg-, gif- oder png- Formate, max. Datengréfe 250 KB
Promotion Ad € 2.820-

Aus datenschutzrechtlichen Griinden kénnen keine Cookies,
Tracking-Pixels, Tracking-Bilder oder Tracking-Codes eingebaut

4 2> Rabatte werden. In [hren Banner-Links (HTML-Links, keine Javascript-Links)
kénnen naturlich Tracking-Informationen enthalten sein.

= 9 = [}
ab_3Monate 5% Ho GRIEES Lk Wir erstellen monatlich eine Statistik basierend auf der
ab 9 Monate = 15% ab 12Monate = 20% IVW-Gruppe Online-Medien und Google Analytics.
7 > Anzeigen im Laborjournal Newsletter (nicht rabattierfcihig) 8 2> Werbeformen Newsletter:

Monatlich mindestens zweimal versenden wir einen Newsletter

an ca. 20.000 Empfanger. Dieser erzielte im Zeitraum Juni 2025 - 2> Billboards

im Durchschnitt eine Offnungsrate von 27,5 %, das sind tiber Format: 600 x 250 Pixel
5.500 Offnungen pro Newsletter. Die Banner erzielten in diesem

Zeitraum durchschnittlich eine Click-Through-Rate von 1,7 %.

Die genauen Erscheinungstermine erhalten Sie auf Anfrage.

Format Preis pro Newsletter ﬁ NNNNNNN > Content Ad
F t: 600 x 250 Pixel; 1 Bild (280
Billooard € 1.400- bt X ixel; 1 Bild (280 x

158 Pixel), Headline max. 48 Zeichen,
Content Ad € 1400~ Anreier max. 200 Zeichen, jeweils
inkl. Leerzeichen

Allen Preisen wird die gesetzliche Mehrwertsteuer hinzugefiigt.
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Methoden und mehr

LABORJOURNAL ontine

1 2> Kurzcharakteristik
Wir biindeln auf Laborjournal online alles, was wir an methodischem
Content zu bieten haben, in der Plattform ,Methoden & mehr”. Und
Sie sehen, wir haben ganz schon viel zu biindeln: Methoden-Reviews,
Tipps und Tricks, Problemlésungen, Produktiibersichten usw.
Gleichzeitig haben wir diese Plattform fiir alle Anbieter geoffnet.
Prasentieren Sie auf,Methoden & mehr”:

2> Produkte 2> White Paper 2> Web-Seminare
2> Kataloge 2> Fortbildungen

Das ganze themenorientiert und somit fokussiert auf das Suchinteresse

des Visitors. Gemeinsam mit Ihnen werden wir diese Plattform zum
,must visit” fir den Laborforscher machen.

2 ) Preise ,Produkte”

1 Produkt € 360,
biszu 2 Produkte € 680,
biszu 4 Produkte € 1.230,-
biszu 6 Produkte € 1.730,-
biszu 8 Produkte € 2.160,-
Weitere auf Anfrage

Stellenanzeigen

3 X Preise , Produkt-Video”
pro Video € 630,

4 > Preise,White Papers”

1 White Paper € 620,
2 White Paper € 1.190,-
3 White Paper € 1.680,-
4 White Paper € 2.000,-
Weitere auf Anfrage

5 > Preise ,Web-Seminar”
pro Web-Seminar € 370~

6 X Preise ,Web-Seminar-Video”
pro Video € 630,

7 2 Preise , Fortbildungen/Kurse”
pro Fortbildung € 370-

8 X Preise,Kataloge”
pro Katalog € 370~

Alle Preise gelten fiir die Laufzeit von 12 Monaten. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird hinzugefugt.

Print

1 ) Stellenanzeigen Print

Format Breite x Hohe in mm s/w farbig

1/1 Seite 185 x 260 € 2.450,- € 2.990,-
1/2 Seite 90 x 260 oder 185 x 130 € 1.290,- € 1.690,-
1/3 Seite 90 x 195 € 1.030,- € 1.390,-
1/4 Seite 90x 130 € 799- € 899-
1/8 Seite 90x 65 € 549- € 649
Millimeterpreise* s/w farbig

90 mm breit € 8,50 € 10,00
185 mm breit € 17,00 € 20,00

* Giiltig fir Stellen- und Kongressanzeigen; buchbar ab 65 mm Hohe.

Eine Veroffentlichung auf unserem Online-Stellenmarkt (Laufzeit:

1 Monat) ist bei Printanzeigen inklusive. Auf Wunsch gestalten wir die
Anzeigen nach lhren Vorgaben. Dieser Service ist im Preis inbegriffen.
Bei Riickfrage erreichen Sie uns telefonisch unter +49 761/292 5885
oder unter der E-Mail-Adresse stellen@laborjournal.de

Online

2 2> Stellenanzeigen Online Premium
Platzierung und Rotation auf den ersten sechs Positionen wahrend der
gesamten Laufzeit, Teaser auf der Startseite www.laborjournal.de (monat-
lich ca. 7.000 Seitenaufrufe); maximal 6 Premium-Anzeigen pro Monat.
PDF-, HTML-Format: € 799,-/Monat

3 ) Stellenanzeigen Online Classic
PDF-Format oder HTML-Format: € 549,-/Monat

4 )> Stellenanzeigen im PDF-Format
Die Datei sollte nicht groBer als 250 KB sein.

5 2 Senden Sie die Dateien bitte per E-Mail an stellen@laborjournal.de
oder rufen Sie uns an (+49(0)761/292 5885). Geben Sie bitte die
gewdlnschte Laufzeit (Mindestlaufzeit 1 Monat) an und Ihre
Rechnungsadresse. Die Gestaltung ist im Preis inbegriffen,

d.h. es genligt, wenn Sie uns eine Textdatei zuschicken.

6 2 Zahlungsbedingungen
Zahlung sofort ohne Abzug.
Alle Preise zuzlglich Mehrwertsteuer.
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Allgemeine Geschdftsbedingungen

1 » ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbung-
treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

N

2> Anzeigen sind im Zweifel zur Ver6ffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
abschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1

genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

(]

2> Bei Abschlussen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der
in Ziffer 2 genannten Frist auch Gber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4 2> Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewéhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterflllung auf hohere
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
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Geschiftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind
fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ange-
nommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

2> Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverztglich Ersatz an. Der Verlag
gewahrleistet die fir den belegten Titel Gbliche Druckqualitat im Rahmen der durch

die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

2> Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.
Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertrags-

5 2 Betrifft Textteilanzeigen. Fiir Zeitschriften nicht zutreffend. abschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung —
L . . A . o ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind
6 » Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlielich in beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende An-

bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druck-
schrift ver6ffentlicht werden sollen, mussen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7 > 1. Absatz betr. Textteilanzeigen. Fiir Zeitschriften nicht zutreffend. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

(o]

2> Der Verlag behlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoRt oder deren
Veroffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei

12 ) Betrifft Textteilanzeigen. Fir Zeitschriften nicht zutreffend.

13 2 1.Absatz betr. Rechnungsregelung bei Zeitungen. Fiir Zeitschriften nicht zutreffend.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung
an, laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fur vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewahrt.

14 2> Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen It. Preisliste sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu machen.

15 2> Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16 > Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

11

»

zeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung
des Verlages fur Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.
Im kaufmé@nnischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fir
grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tGbrigen Fallen ist gegentber Kauf-
leuten die Haftung fiir grobe Fahrléssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren
Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen mussen — auBRer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

2> Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Die mégliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflageniiber- und Aufla-
genunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres.

Die Ruckvergiitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter
Beruicksichtigung der bereits gewahrten Agenturverguitung als Naturalgutschrift oder,
wenn dies nicht mehr moglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch auf Riickvergiitung besteht
nur, wenn die Riickvergiitungssumme mindestens 2.500,- Euro betréagt.

Zusétzliche Geschiaftsbedingungen des Verlages

a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages
zu halten. Die vom Verlag gewédhrte Mittlerverglitung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden. Anzeigenauftrage durch eine Agentur
werden in deren Namen und auf deren Rechnung angenommen.

b) Die allgemeinen und die zusatzlichen Geschéftsbedingungen des Verlages gelten sinn-
gemaB auch fiir Auftrage tber Beikleber, Beihefter oder technische Sonderausfithrungen.
Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.
¢) Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Auftrége.
Dies gilt gegenuber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten
nach Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.

d) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der fur die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen.

Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen
aus der Ausfihrung des Auftrages, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag
erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prifen,

17 2> Ziffer 17 entfallt bei Titeln mit heftbezogenen Auflagen, siehe Ziffer 21.

ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen stornierte Anzeigen, so
18 > Betr. Ziffernanzeigen. Unzutreffend.

stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.
e) Anzeigen, die das Layout der Zeitschrift imitieren, in der sie erscheinen sollen, lehnt

19 » Betr. Maternaufbewahrung. Unzutreffend.
der Verlag ab. Anzeigen, die wie redaktionelle Beitrage aussehen, miissen mit einem

20 2> Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.
Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts oder
bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand Freiburg.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-
Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber
nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewéhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand Freiburg vereinbart.

21 > Auflagenminderung bei Titeln mit heftbezogenen Auflagen.
Abweichend von Ziffer 17 berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene
Auflagendaten veroffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei
einer Auflage von bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H. Giberschreitet (Schwankungsbreite).
Die Hohe der Preisminderung errechnet sich aus der prozentualen Abweichung von
der garantierten Auflage abzlglich der nach Absatz 1 berechneten zuldssigen
Schwankungsbreite.
Die der Garantie zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verteilte Auflage. Vorausset-
zung fiir einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss auf Basis
der Mengenstaffel und fiir mindestens drei Ausgaben. Grundlage fiir die Berechnung der
Preisminderung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine
Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde.

schwarzen Rahmen umrandet sein und rechts oben den Vermerk,Anzeige” in einer
mindestens 12 Punkt groBBen Schrift enthalten.

f) Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt (z.B. Arbeitskdmpfe,
Beschlagnahme u. dgl.) hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten
Anzeigen, wenn die Auftrdge mit 80 Prozent der garantierten Auflage erfiillt sind.
Geringere Leistungen sind nach Tausender-Seitenpreis gemal der garantierten Auflage
zu bezahlen.

g) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen
der jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen
worden ist.

h) Vor Drucklegung werden keine Maschinenandrucke versandt.

i) Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung
der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden
Druckwiedergabe konnen Auswirkungen auf Platzierung und Druckqualitét verursachen
und schlieBen spétere Reklamationen aus. Der Verlag muss sich die Berechnung
entstehender Mehrkosten vorbehalten.

j) Der Verlag behlt sich vor, in Ausnahmefallen Anzeigen mit Gutscheinen auch Riicken
an Rucken zu platzieren.

k) Zu Beginn einer neuen Geschaftsverbindung behalt der Verlag sich vor, Vorauszahlung
bis zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen.



